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2025二手车交易市场百强排行榜的原则与依据

依据《国家统计局关于批准执行生产资料流通行业统计调查等四项统计调查制度的函》（国统制

[2024] 105号）执行《全国汽车流通信息统计调查制度》开展汽车流通领域的信息统计工作，并

组织相关企业填报二手车周度、月度的经营情况统计数据。

企业自愿参与，并经由各省市二手车流通协（商）会审核并推荐。

排序依据：根据对全国范围内1977家二手车交易市场2024年度二手车交易量统计结果，按降序

排列。



十年铸剑，引领行业使命与创新



2016-2024年全国二手车年度交易量变化趋势（单位：万辆，%）
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 2024二手车累计交易1961万辆，同比增长6.52%。
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 交易量TOP100的二手车市场在2024年共实现交易量642万辆，占二手车总交易量32.7%。交易额5246亿元，占二手车总交易量额40.8%。
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区域分布 华东 中南 西南 华北 东北 西北

市场区域分布（家） 39 17 15 15 6 8

交易量（万辆） 240 90 139 90 52 31

占整个区域（%） 42.1% 16% 43% 34.4% 36.6% 29.6%
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 近六成百强市场集中在二手车重点地区—华东、中南。

 华东、西南、华北、东北这四个地区，二手车市场的头部企业集中度较高，

市场竞争格局相对明确。
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二手车 新能源

2025年百强市场交易车辆结构
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交易车龄结构

 百强市场新能源二手车（纯电）共交易59万辆，渗透率9.2%。高于二手车行业平均水平3.4 个百分点。

66%



百强引领：规模化、标准化、服务
化，定义行业发展新方向



室外车辆展示
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• 10万以上

14家

• 5-10万

23家

• 2万-5万
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2024年百强市场交易量

• 100亿以上

13家

• 50-100亿

19家

• 50亿以下

68家
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28.7%

26.8%

2024年百强市场交易额

 2024年百强市场的平均利润率为10%较去年下降9个百分点。

 年交易量在10万辆以上的市场平均利润率11%

 年交易量在5-10万辆的市场平均利润率为5%

 年交易量在2-5万辆的市场平均利润率为7%



5%95%

市场管理及服务人员驻场企业人员

2023年

7%93%

市场管理及服务人员驻场企业人员

2024年

类型 2024年 2023年

市场从业人员（万人） 9.34 10.05

其中：驻场企业人员（万人） 8.64 9.5

市场管理及服务人员（万人） 0.7 0.5

 百强市场在2024年的从业人员达到9.34万人，同比下降7%。

 驻场商户8.64万人，占总人数93%。

 市场管理及服务人员占7%。





金融服务

库存融资贷款

消费贷款

78%的市场通过自营或者第三

方合作开展金融服务

A
B
C

78%

54%

57%

54%的市场开展了库存融资贷款

57%的市场开展了消费贷款服务



新营销驱动：新媒体与智能管理

激活交易新动能



83%

新媒体营销服务 新媒体成交量

38%

 百强市场在2024年有83家通过自营或辅助车商开展了打造市场品牌的媒体运营服务。

 有38%的交易量是通过新媒体短视频、直播等方式达成销售。

 百强市场2024年平均库存周期30 天



格局重构：推动消费者买二手车

如同买新车一样放心



建议

加强诚信体系建设
中国汽车流通协会“行”认证二手车溯源监督体系，建立或完善自身的二手车认证标准，确保车况信息的

真实性和准确性，为消费者提供透明、可靠的购车环境。

提升服务品质

强化员工培训、完善售后服务

促进信息透明与互动

定期发布市场的交易数据、价格走势，为消费者提供决策参考。

加强消费者互动与反馈，增强市场与消费者之间的信任关系。
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